Znak postepowania: MPEC/PE-EZ/216/19

Olsztyn, dnia 14.01.2020 r.

WYKONAWCY

Zamawiajacy odpowiada na pytania Wykonawcow do SIWZ w przetargu nieograniczonym (numer postgpowania
MPEC/PE-EZ/216/19) pn. PUBLIKACJA ARTYKULOW W RAMACH KAMPANII INFORMACYJNO-
PROMOCYJNEJ.

Pytanie nr 1

Zamawiajacy wymaga w SIWZ, Zzeby artykuty ukazaty si¢ w codziennym dzienniku (min. 5 razy w tygodniu).
W zwigzku z powyzszym wymaganiami, wymaga wyjasnienia przez Zamawiajacego czy dopuszcza on
opublikowanie artykutow takze na stronach lokalnych ukazujgcych sie 2 razy w tygodniu w codziennym dzienniku
krajowym. Wykonawca oswiadcza, ze jest wydawcg gazety o zasiegu krajowym ze stronami lokalnymi
obejmujacymi swoim zasiegiem wojewddztwo warmirnsko-mazurskie i miasto Olsztyn. Niniejsze strony lokalne
ukazujg sie w nastepujace dni: we wtorki w dodatku Méj Biznes oraz w pigtki w dodatku dot. woj. warmirisko-
mazurskiego.

Odpowiedz:

Zamawiajacy dopuszcza publikowanie artykutbw w dzienniku ogdlnopolskim, ale wytacznie na stronach
lokalnych, dedykowanych regionowi warminsko-mazurskiemu.

Pytanie nr 2

Zamawiajacy wymaga w SIWZ, aby tytut prasowy rozpowszechniany byt pfatnie na terenie Olsztyna oraz
wojewddztwa warmifisko-mazurskiego w ilosci co najmniej 3 tys. egzemplarzy. Nadto, w zataczniku nr 4 nalezy
wskazac¢ srednig sprzedaz jednorazowg dziennika drukowanego. Wykonawca wnosi 0 wyjasnienie za jaki okres
czasu i z jakiego terytorium ma poda¢ dane w kontekscie Sredniej sprzedazy jednorazowej dziennika
drukowanego.

Odpowiedz:

Zamawiajacy zaakceptuje informacje o sprzedazy jednorazowej dziennika dystrybuowanego na terenie Olsztyna i
woj. warminsko-mazurskiego (a w przypadku wydania ogdlnopolskiego z dodatkiem regionalnym — jedynie tych
wydan dziennika, ktére zawieraty dodatek lokalny), z dowolnego, 12-miesiecznego okresu, jednak dane nie
powinny by¢ starsze niz z 2017 roku.

Pytanie nr 3

Wykonawca wskazuje, ze niezbedne jest wyjasnienie przez Zamawiajacego uzywanego przez niego pojecia
Lartykutdw”, w szczegdInosci czy za artykuty uznaje opracowanie tekstu przez copywritera i publikacje takiego
materiatu w formie reklamy (artykutu sponsorowanego)? Wykonawca wyjasnia, ze w $wietle zaréwno ustawy dnia
26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe, jak réwniez Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcdw Prasy niedopuszczaine
jest przygotowanie przez dziennikarzy tekstéw na zlecenie podmiotéw, wspétpracujacych z Wykonawcg, ani
takze zamieszczanie takich tekstow bez odpowiedniego wyrdznienia ich od tekstow redakcyjnych (artykutow
prasowych), pochodzacych od dziennikarzy. Nadto, Wykonawca prosi o doprecyzowanie przez Zamawiajacego,
czy Zamawiajacy dostarczy i udostepni odpowiednie materiaty, na postawie ktérych ma byé opracowana
publikacja przez Wykonawce, w tym takze stosowne materiaty graficzne (zdjecia), ktére mogtyby zostat
wykorzystane w samej publikacji. Jednoczesnie Wykonawca wskazuje, ze wyjasnienie SIWZ przez
Zamawiajgcego umozliwi wiekszej liczbie podmiotéw, w tym Wykonawcy, przystapienie do przedmiotowego
postepowania, dzieki czemu zachowana zostanie zasada uczciwej konkurencji i rbwnego traktowania.
Odpowiedz:

Zamawiajacy uzyt stowa ,artykut’, jako skrotu od definicji artykutu promocyjnego/sponsorowanego. Zamawiajacy
dostarczy wymogi dotyczace graficznego sktadu materiatu, archiwalne zdjecia oraz materialy i zrodta tekstowe,
z ktérych Wykonawca przygotuje gotowy artykut sponsorowany, wraz z oprawa graficzna.



